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SEZ. 1 – PROGRAMMA 

INCONTRI PUBBLICI

27 luglio 2023 23 settembre 2023

21 settembre 2023

14 settembre 202331 agosto 2023

24 agosto 2023

INFORMAZIONE

ASCOLTO

RESTITUZIONE

28 settembre 2023

INCONTRI ORGANIZZATI: 8

PARTECIPANTI AGLI INCONTRI: 61

PERIODO DI SVOLGIMENTO: luglio / settembre 2023



 favorire la creazione / ampliamento di strutture ricettive, per

attenuare la mancanza di posti letto

 lavorare su un modello riconoscibile di ricettività rurale, in

modo da costruire un’offerta di territorio

 qualificare le strutture ricettive con l’inserimento di

servizi complementari, con particolare riguardo all’utenza

ciclo-turistica (rimesse, punti lavaggio, stazioni di ricarica,

...)

 coinvolgere le imprese agricole nella valorizzazione

turistica del territorio (alcune imprese segnalano proposte

innovative di accoglienza in azienda)

SEZ. 1 – PROGRAMMA 

INCONTRI PUBBLICI

TEMATICHE 

EMERSE

OFFERTA 

TURISTICA



 proseguire l'azione di potenziamento della sentieristica,

anche per integrare gli interventi realizzati nella

programmazione precedente

 rafforzare l’infrastrutturazione dei sentieri a favore della

ciclo-mobilità

 integrare la segnaletica esistente con elementi che

rafforzino l’immagine del territorio come destinazione

turistica (è stato proposto di rendere permanente le

segnaletica che identifica i percorsi de “La Mitica”, per

accrescere l’esperienza dei cicloturisti che percorrono,

anche al di fuori dell’evento, le strade di Coppi)

SEZ. 1 – PROGRAMMA 

INCONTRI PUBBLICI

TEMATICHE 

EMERSE

INFRASTRUTTURE 

TURISTICHE



 creare spazi e servizi che favoriscano l’inclusione 
sociale 

 sostenere l’occupazione dei giovani, perché rimangano 
sul territorio

 attivare proposte di fruizione presso le imprese 
agricole, che possano rivolgersi sia alla domanda 
turistica che a quella locale (diversificazione e 
multifunzionalità)

SEZ. 1 – PROGRAMMA 

INCONTRI PUBBLICI

TEMATICHE 

EMERSE

SERVIZI E 

OCCUPAZIONE



SEZ. 2 – CONSULTAZIONE 
ON-LINE

PERIODO DI SVOLGIMENTO: luglio / settembre 2023

MODALITÀ: questionario on line, con autenticazione attraverso mail e con prevalenza di

risponde chiuse a scelta multipla

QUESTIONARI COMPILATI: 76, con copertura diffusa dell’area GAL, senza specifiche
concentrazioni territoriali

25 luglio 2023 30 settembre 2023
ASCOLTO

Prevalenza di imprese

(dimostrazione del ruolo acquisito dal 

GAL nei confronti degli operatori 

economici del territorio)

Nella categoria «Altro» rientrano 

associazioni e privati cittadini

(coinvolgimento diretto della comunità 

locale nel processo di progettazione 

dal basso)



SEZ. 2 – CONSULTAZIONE 
ON-LINE

Elevato interesse nei confronti delle 

iniziative di sostegno che saranno 

avviate dal GAL a partire dal 2024

POTENZIALI NUOVI UTENTI PER LA 

SSL 2023/2027

Prevalenza di soggetti che non hanno 

mai partecipato ai bandi emessi dal 

GAL



SEZ. 2 – CONSULTAZIONE 
ON-LINE

Prevalenza di soggetti che ritengono sia importante lavorare sull’accoglienza turistica e sulla 

tutela dei valori territoriali, per accrescerne l’attrattività



SEZ. 2 – CONSULTAZIONE 
ON-LINE

La consultazione on-line ha generato 

un ritorno sulla partecipazione agli 

incontri pubblici organizzati dal GAL  

per la progettazione partecipata della 

nuova SSL

Tutti i canali di comunicazione 

utilizzati dal GAL per informare 

dell’avvio della fase di preparazione 

della nuova SSL hanno avuto un 

ritorno sull’effettivo coinvolgimento 

del territorio.

L’informazione diretta (invio di mail 

alla lista di contatti del GAL) risulta 

ancora prevalente



SEZ. 3 – INTERVISTE 
QUALITATIVE

PERIODO DI SVOLGIMENTO: settembre/ottobre 2023

INTERVISTE EFFETTUATE: 7

STAKEHOLDER INTERVISTATI:

- 4 associazioni di categoria

- Ente Parco Appennino Piemontese

- ATL Alexala

- Associazione Colli di Coppi

22 settembre 2023 04 ottobre 2023

VALIDAZIONE



SEZ. 3 – INTERVISTE 
QUALITATIVE

 valorizzare gli elementi materiali e

immateriali di cui il territorio dispone (immagine

di Fausto Coppi legata alla caratterizzazione

cicloturistica dell’offerta territoriale, Cammino

Piemonte Sud di potenziale interconnessione

con la rete sentieristica sovra-locale)

 qualificare il rapporto delle aziende con il

paesaggio, anche mettendo in valore gli

elementi di biodiversità di cui le aziende stesse

sono portatrici

 importanza delle imprese agricole nella

costruzione di un’offerta di turismo rurale

ELEMENTI DI 

VALIDAZIONE PER 

LA QUALIFICAZIONE 

DEL SISTEMA 

TURISTICO-

RICREATIVO

TURISMO RURALE,

OFFERTA OUTDOOR



SEZ. 3 – INTERVISTE 
QUALITATIVE

 sostenere la collaborazione tra enti pubblici e

privati per favorire la qualificazione del territorio

e per promuovere la realizzazione di servizi alla

popolazione

 alimentare il dialogo tra gli attori del territorio

(associazioni di categoria, Ente Parco, ATL), per

una condivisione nel tempo degli obiettivi di

sviluppo; importanza del GAL come potenziale

luogo di confronto e di sintesi

 cercare soluzioni che favoriscano

collaborazioni reali tra le imprese, ad

esempio, premiando l'esistenza di accordi

pregressi effettivi e non speculativi

PROPOSTE E 

INDICAZIONI A 

SUPPORTO DELLA 

STRATEGIA

INTEGRAZIONE



SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI

Calo costante della popolazione: -5,90% nel decennio 2011/2021

Segnali di sofferenza dall’intero territorio del GAL, con criticità più 

evidenti nelle zone più periferiche (UM Valli Curone Grue Ossona: 

-11,49%, UM Val Lemme -13,01%, UM Terre Alte -10,92%)

Tendenza alla concentrazione della popolazione nei Comuni più 

grandi e più serviti

Saldo negativo in 49 Comuni su 55

Densità abitativa media di 54,99 (media 

provinciale: 114,43), con estrema difformità 

tra le diverse tipologie areali (10,53 in area 

D)

Tabella 1 – Popolazione residente per tipologia di Comuni 

Fonte: Elaborazione propria su dati PIemonte STAtistica e B.D.D.E., 2021
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Invecchiamento della popolazione:

- Under 14: -9% 

- Over 65: + 0,55% (quasi un terzo della 

popolazione totale)

Tasso di natalità medio sceso da 8,67 (2011) a 

3,74 (2021); nei Comuni più marginali (area 

D), da 9,41 a 2,53

Popolazione in uscita dal mondo del lavoro 

superiore a quella in entrata (difficoltà del 

territorio a mantenere costante la sua capacità 

lavorativa)

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



Incremento delle strutture ricettive

- Alberghiero: - 9,37%

- Extra-alberghiero: + 44,54%

- Locazioni turistiche: + 100%

Tasso di ricettività: 5,2 p.l. su 100 ab. 

Densità ricettiva: 3,2 p.l. su kmq

Dimensione media: 11,75 p.l. per 

struttura

Calo delle aziende agricole (-23,57%) e della SAU (-8,33%)

Sofferenza dell’agricoltura di montagna:

- riduzione di 1/3 della SAU in area D

- diminuzione capi in allevamento: - 36,94%

Presenza di produzioni di eccellenza e di realtà associative 

importanti (soprattutto nei comparti vino e frutta)

Crescita del biologico

Significativi investimenti nel settore primario generati dal GAL 

(bando di filiera su risorse aggiuntive: 1,3 M€ di contributo)

AGRICOLTURA

TURISMO

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



Arrivi turistici in crescita (al netto del 

periodo Covid)

Prevalenza di turisti stranieri (domanda 

proveniente dall’estero già maggiormente 

sensibile verso proposte di turismo 

outdoor, valorizzazione della vicinanza 

con la Liguria)

Periodo Covid

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



Presenze turistiche in crescita (al netto 

del periodo Covid)

Prevalenza di presenze straniere, con un 

tempo di permanenza più contenuto

Tempo medio di permanenza in calo

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



PUNTI DI FORZA

 Elevata qualità paesaggistico-ambientale del territorio, non interessato da fenomeni di sviluppo 

intensivo e, quindi, sostanzialmente integro 

 Buon livello di integrazione tra sistema insediativo e aree coltivate (paesaggio rurale fortemente 

connotato dalle tradizioni produttive prevalenti)

 Sviluppo di una buona rete di infrastrutturazione turistica (itinerari ciclo-escursionistici realizzati a 

valere sulle Op. 7.5.1 e 7.5.2 del PSR 2014/2020)

 Insediamenti e centri abitati di struttura tradizionale, con un patrimonio storico-architettonico di pregio 

e ben conservato 

 Presenza di fattori ambientali e storico-culturali di potenziale interesse turistico

 Presenza di un importante patrimonio materiale, costituito soprattutto dalle specificità agricole locali, che 

sostengono l’indotto enogastronomico e turistico 

 Funzione di presidio ambientale da parte delle imprese agricole

 Condizioni ambientali favorevoli per una fruizione turistica senza vincoli di stagionalità 

 Propensione alla diversificazione da parte delle aziende agricole e potenziamento della capacità ricettiva 

extra-alberghiera

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



OPPORTUNITÀ

 Sviluppo del turismo rurale e crescita della domanda per forme di fruizione legate alla natura e 

all’enogastronomia (+12% nel 2023, l’Italia è il secondo mercato mondiale dopo la Francia, il Piemonte 

è tra le regioni più visitate)

 Crescita della domanda di servizi turistici outdoor

 Interesse crescente per le produzioni agro – alimentari tipiche, come componente distintiva di 

un’offerta di turismo rurale

 Prossimità ai bacini metropolitani di Milano e Genova (tempi di percorrenza inferiori all'ora)

 Sul territorio sono nati e hanno vissuto alcuni personaggi "storici" di fama internazionale che, 

adeguatamente comunicati, possono diventare importanti fattori di immagine

 Presenza di aree protette e del Parco Appennino Piemontese

 Inserimento della proposta locale di turismo outdoor in una strategia di valorizzazione e di promozione 

di livello regionale 

SEZ. 4 – SINTESI 
DELL’ATTIVITÀ DI ANALISI



SEZ. 5 – IMPOSTAZIONE 
STRATEGICA

SISTEMA DELLE 

RISORSE LOCALI 

necessità di garantirne la 

conservazione e l’accessibilità, per 

mantenere attrattivo il territorio 



SEZ. 5 – IMPOSTAZIONE 
STRATEGICA

SISTEMA 

DELL’ACCOGLIENZA 

necessità di rafforzamento dei servizi in 

favore della domanda turistica 

(destinazione ospitale), con ricadute sulla 

domanda interna (destinazione inclusiva) 



SEZ. 5 – IMPOSTAZIONE 
STRATEGICA

SISTEMA DELLE 

IMPRESE 

necessità di sviluppo e diversificazione 

delle aziende, di sostegno alle 

opportunità occupazionali (anche 

attraverso la creazione di nuove imprese) 

per la complessiva vitalità del territorio  



SEZ. 5 – IMPOSTAZIONE 
STRATEGICA
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